





OBIETTIVI

2018




2018

Piano degli obiettivi

Cicloturismo

ltinerari culturali ed enogastronomici
Sapori in ValCavallina

Brand e Vocazione turistica

Industry

Esperienze

Estero



. ."‘-'L-;‘n"‘:_.
'y .

b '\"} <

'{7\ 'z ‘-.1'

_"'t‘

Y, e ",
o - .- ,[. -
wia{. % ’:fn, :‘.\' ‘,3,;-

o AR
\y




?

4311 tazinne

d Mantelo-Gorlgn

BDELLE TEHREr ‘
DEL vsseoOAob

PER MAGGIOR! INFO,
www,.invalcavallina.it

i 2 G ) iR
ﬂ’(\;.‘ Irava[hnq 9 TERRENESCERADO ands %g* il. -:,:' 3_’:}4'\')/\\ @i:

v A
Haostn ermotisnbifn 'y 34 & I - -






2018

Piano degli obiettivi

Cicloturismo

Itinerari culturali ed enogastronomici
Sapori in ValCavallina

Brand e Vocazione turistica

Industry

Esperienze

Estero



ITINERARI CON DEGCUSTAZIONE
marzo - giugno 2019

SABATO 23 MARZO
H. 15.30 - Trescore Balneario

Escursione notturna (con cena!)
al Monte Misma con le guide di
Orobie4trekking

SABATO 6 APRILE
H. 9.30 - Cenate Sopra

Aria di primavera: tra l'oasi
Vaipredina e i vigneti di
Sant’Ambrogio

SABATO 25 MAGCGIO
H. 15.30 - Endine Gaiano

Le bellezze della Valle del Freddo e
le bonta dei maestri casari

DOMENICA 26 MACGIO
H. 16 - Ranzanico

Ranzanico: alfa ncerca di angoli
nascosti, degustando il nettare degli

dei con una vista mozzafiato

SABATO 1 GIUGNO
H.16.30 - Luzzana

Alla scoperta di Luzzana: tra arte,
stona e natura.

SABATO B GIUGNO
H.15.30 - Grone

Colli di San Fermo: escursione nella
natura tra paesaggi al tramonto e
cena in agriturismo.

DOMENICA 30 GIUGNO
H. 8.30 - Entratico

Passeggiando per sommi capi verso
le profondita della Buca del Corno.
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CULTURA & TRADIZIONI

COUTURE & TRADITHOWNS

Assnoas ans cultorale Bcalarte

Fowodag ane Qe CIBC

Feadera2i0 e Ialiana Iradizio Popolarn
Slews Fand Dargame
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| PERCORS| DEDICATI AL VINO
THE FATHS DEICATED TO THE Wi

Il PERC QRN ROSSE DEICONVEN
THE REQ PATH OF CONVENTS
ILPERLORSC VERDE DELLE LTLL
THE GREFN PATHOF THEHILLS

ILPERCCOREC BLU DEI LAGHI
THF RLLIF PATH OF THF LAKES

COMUNI - MUNC/PALITY
Cemiar e Bergamn
Curnue v Cazod | Sulepio
Cemuas el Grumeilass Mante
Cemuas e Mavia

Cermenecl San Faole ddrsan
Lcmuas ¢ Scarcorosciate
Coemiara Serlate

Cuiu e Criv al Ser
Lemuae e loesode’ Lomr)
Cemeng ¢ Trascore Salneario

PRODUTTCRE = FRODLUTERS

BIPRA  Blr-tten Otus, Sorlate
CSTILLAT - Le: Dis il i i Sann o, 56
FORMAGGE - Tuseileis e iponi Ballis
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WVIMND - La Fejuia Sconcorsuiale
VINC - La Revers, Torre de Roveri
VIND - La Tordela, Tore: de' Raveri
VINO « Le Driadhi, Palazzas

VIR« Low atedhi Cath, Chiadone

VING - Luws Cerruzehi, Alrranns S S
VINO - Meszar og, Punida

VINU - Medolags Altam, Trescore Balr
VINA Tallarinl, Candazan

VIMNG - Telluit, Puntida

VINQ - lerwita Jegh Arae |, Carot bk o
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Fandazinae | S B Tarre B dane
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Agriturismo La Sogia ¢al “zrco, Lanica
Fraagr tur sme Polisena, Pontic 2
O=rrladelia Nngars Bergamo
Fstorante A be qo e a2 lorre | resod
Mistarante Carbaricais Caschuadey |
Rizbor anke Ds: Mienme, Bergoro



STATO DI FATTO

Linee Guida
territoriali

Nella comunicazione del prodotto “Val Cavallina™ sono statl
definiti: logotipo, caratter| tipografici (primario e secondario) e

colori d'uso.

COLORI

C100, M31L, YO KO
RO, G127,8199

# Q07FC7
PANTONE: 3005 C

COMO YD KE&D
R135 G135 8134

# B78786

PANTONE: COOLGRAY 9C

r e Lago | Endine
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Q? valcavallina

valcavallina

ILMARCHIO TERRITORIALE

I marchio territorale VALCAVALLINA & composto dal logo
(rappresentazione stilizzata del Bufo bufo) e dal logotipo
valcavalina.

Con la denominazione "irValCavalina” si fa riferimento al
Comitato Turistico, mentre ValCavallina & il territorio che ha
adottato un suo marchio distintivo 2 riconascibile per le cam-
pagne di comunicazione,

Manuale d'uso completo disponibile sul sito
htips 0o anvalcavalinadt



Pannelli
di inizio tratta

Situati nel punti di snodo principali, in prossim-

ita di parcheggi, accessi stradali e punti di parti-

colare interesse.

Oltre a localizzare le informazioni principali

inerenti il percorso lago, presenta anche lappa-

rato delle regole utile a normale il normale uso

del percorso lungolago.

Su questo pannello troviamo, quindi:
-loghi istituzionali

- paese di riferimento

-mappa generale

- divieti e informazioni normative

- punti di interesse principali in zona

-elementi multimediali

Pannelli
lungo il percorso (milestone)

Situati lungo il percorso a distanza piu 0 meno costante, saranno |l
segnavia per l'utente e forniranno vari elementi di orientamento, non-

che possibile spunti per approfondimenti successiwi.

Su questo pannello troviamo, quindi:

- loghi istituzionali

- paese di riferimento

- mappa di dettaglio

- qr code per temi di approfondimento
- indicazioni di prossimita

- approfondimenti

nai ~L.9°lEﬂd‘M
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MODELLO GRAFICO

Pannelli di inizio tratta, dimensione 100x70cm

Spinone al Lago
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Pannelli milestone, dimensione 50x70cm
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MAPPA DETTAGLIO

9 Castelio & Monaster alo
@ Reswrante "Castello 977

APPROFONDIMENTO el v s gt darra b @ Fista Gcopedanale

0 fAstorante Bargo des Cigma

e Fasoecena Someme a

PROSSIMITA’

The Castle of Monasterolo Locanda del Boscaolo
8o Bux

Centro storco

info Powt

Rstorante La Laguna

CODICE PANNELLO \

QR CODE GEOLOCALIZZATO PARTNER
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35 cm

Pannello in plexiglass -
opalino

-§pessore Smm
-dimensioni 50x70cm
-fissato con distanziali
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Classica e
Contemporaneo
in Valcavallina

21 GIUGNO
28 SETTEMBRE
2018

Borghi

e panorami
della Valcavallina
diventano
palcoscenico.
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16.705

Visite

48.351

Pagine viste

2:50

Minuti per visita

1° Eventi 33,53%
2° Arte e cultura 11,76%
3° Ospitalita 11,70%
4° Sapori 4,01%
5° Paesi 3,11%



74.681

Visite

185.605

Pagine viste

92.022

Utenti unici

1° Eventi 40,82%
2° Ospitalita 12,29%
3° Arte e cultura 3,74%
4° Territorio 2,93%
5° Sport & divertimento 2,75%



169.082

Visite

360.919

Pagine viste

114.333

Utenti unici

1° Eventi 41,90%
2° Sport e divertimento 13,49%
3° Ospitalita 9,54%
4° Arte e cultura 4,02%
5° Territorio 3,69%
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Entrate
Titolo | - Capitale sociale

.1 Avanzo anno 2017 36.542,62
.2 Quote associative PA 44.693,00
.3 Quote associative soci privati 6.872,00
.4 Quote imprese manifattura e servizi 0,00

Totale Titolo |

88.107,62



Entrate
Titolo Il - Entrate da servizi, progetti e bandi

.1 Convenzioni diverse € 0,00
1.2 Distretto attrattivita GATE € 20.000,00
1.3 Altri servizi al territorio € 0,00

Totale Titolo I € 20.000,00



Entrate

Titolo lll - Sponsorizzazioni e altri proventi
l1I.1 Imprese di manifattura e servizi € 0,00
I1.2 Proventi da attivita pubblicitaria € 0,00
l11.3 Altri proventi ed erogazioni € 927,00

Totale Titolo Il € 927,00



109.034,62

Totale Entrate




Uscite
Titolo | - Spese personale

.1 Stipendi, contributi e rimborsi 43.712,34
.2 Compensi organi istituzionali 0,00
.3 Altre collaborazioni e rimborsi a terzi 150,00
.4 Consulenze 2.440,00
.5 Amministrazione 3.000,00

Totale Titolo |

49.302,34



Uscite
Titolo Il - Spese generali

1.1 Affitti 1.756,80
.2 Spese manutenzione e assistenza 0,00
1.3 Spese contabilita, paghe, assicurazioni 2.000,00
1.4 Pulizia 0,00
1.5 Altre spese generali 2.359,62

Totale Titolo Il

6.116,42



Uscite
Titolo lll - Promozione e marketing territoriale

lII.1 Costi gestione e promozione web € 6.528,28
l1I.3 Magazine, depliant, guide, pubblicita € 28.188,95
1.4 Fiere e manifestazioni € 0,00
1.6 Eventi € 11.582,25

Totale Titolo Il € 46.299,48



109.034,62

Totale Entrate

101.718,24

Totale Uscite




109.034,62

Totale Entrate

101.718,24

Totale Uscite
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Entrate
Titolo | - Capitale sociale

.1 Avanzo anno 2016 42.821,00
.2 Quote associative PA 49.817,00
.3 Quote associative soci privati /7.000,00
.4 Quote imprese manifattura e servizi 0,00

Totale Titolo |

99.638,00



Entrate
Titolo Il - Entrate da servizi, progetti e bandi

.1 Convenzioni diverse € 0,00
1.2 Distretto attrattivita GATE € 15.000,00
1.3 Altri servizi al territorio € 0,00

Totale Titolo I € 15.000,00



Entrate
Titolo lll - Sponsorizzazioni e altri proventi

l1I.1 Imprese di manifattura e servizi € 0,00
I1.2 Proventi da attivita pubblicitaria € 0,00
l11.3 Altri proventi ed erogazioni € 1.860,50

Totale Titolo Il € 1.860,50



116.498,50

Totale Entrate




Uscite
Titolo | - Spese personale

.1 Stipendi, contributi e rimborsi 29.062,19
.2 Compensi organi istituzionali 0,00
.3 Altre collaborazioni e rimborsi a terzi 3.500,00
.4 Prestazioni occasionali 1.960,00

Totale Titolo |

34.522,19



Uscite
Titolo Il - Spese generali

1.1 Affitti 1.024,00
.2 Spese manutenzione e assistenza 0,00
1.3 Spese contabilita, paghe, assicurazioni 2.000,00
1.4 Pulizia 0,00
II.5 Altre spese generali 3.610,00

Totale Titolo Il

6.634,00



Uscite
Titolo lll - Promozione e marketing territoriale

llI.1 Costi gestione e promozione web 5.799,00
lIl.2 Costi progettazione grafica 4.983,00
l1I.3 Magazine, depliant, guide 7.327,00
1.4 Fiere e manifestazioni 0,00
1I.5 Pubblicita 1.376,00
1.6 Eventi 4.784,00
1.7 Costi comunicazione GATE 15.000,00

Totale Titolo Il

39.269,00



Uscite
Titolo IV - Accantonamenti e fondi

IV.1 Fondo Bandi e progetti futuri € 30.000,00

IV.2 Fondi rischi e oneri € 5.000,00

Totale Titolo Il € 35.000,00



116.498,50

Totale Entrate

115.425,19

Totale Uscite




116.498,50

Totale Entrate

115.425,19

Totale Uscite




